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Resumo: No ambiente atual a promog¢do do empreendedorismo € uma oportunidade chave, e o
ensino da engenharia tem reconhecido a sua relevancia ao incluir nos seus curriculos disciplinas
basicas relacionadas com as areas financeiras. Na situagcdo econdmica atual, fornecer ao futuro
engenheiro conceitos e técnicas, que lhe permita passar do conhecimento para a agdo, é
indispensavel para melhorar a compreensao do valor do empreendedorismo como uma alternativa de
empregabilidade em detrimento de outras opgdes. O objetivo deste trabalho € o de apresentar os
resultados preliminares da pesquisa ENGEmpreende desenvolvida para analisar as atitudes
percebidas e os valores associados ao empreendedorismo por parte dos estudantes de engenharia.
A amostra envolveu 387 estudantes dos cursos de engenharia da Universidade do Minho, em
Portugal. Os estudantes de engenharia portugueses revelaram que tém uma boa opinido sobre o
empreendedorismo. Este estudo também mostrou que a predisposicdo empreendedora dos
estudantes inquiridos tem relagcbes de dependéncia com o género, o conceito sobre
empreendedorismo e o comportamento empreendedor. Os resultados sobre a imagem percebida do
empresario sugerem que os estudantes reconhecem que o empreendedor tem uma imagem positiva
na sociedade, mas tém duvidas sobre o que é melhor: ser empresario ou ser um empregado numa
grande empresa. Como barreiras, os estudantes de engenharia apresentam uma dificuldade em
encontrar uma ideia de negécio ou como obter acesso a capitais de investimento através de
empréstimos bancarios. As capacidades e competéncias percebidas dos estudantes sugerem uma
elevada adaptabilidade, confianga, confianga técnica e orientacdo para os resultados. Pretende-se
com os resultados obtidos, por meio do questionario ENGEmpreende, contribuir para o tema de
intencbes empreendedoras de estudantes de engenharia, a fim de identificar as atitudes
empreendedoras, predisposi¢cdo para o autoemprego, imagem empresarial, obstaculos que interferem
ao espirito empresarial, conhecimento sobre os riscos e confianga técnica.

Palavras-chave: Intengdo Empreendedora. Comportamento Empreendedor. Estudantes de
Engenharia.

Abstract: Promoting entrepreneurship is a key opportunity in the current environment, and
engineering have recognized this criticism by including in their curricula basic financial disciplines.
Given the current economic situation, provide the future engineer with concepts and techniques to
move from knowledge to action, can improve the value perception of entrepreneurship as an
alternative to employability on behalf of others. The aim of this paper is to present the preliminary
results of the ENGEmpreende survey developed to measure the perceived attitudes and values of
entrepreneurship by engineering students. Our sample involves 387 students of engineering courses
from University of Minho. Portuguese engineering students report good levels of thoughts about
entrepreneurship. Our study also found that their entrepreneurship predisposition has dependency
relationships with gender, thoughts about entrepreneurship and entrepreneurial activities. The results
of the perceived image of the entrepreneur suggest that students recognize the positive image of the
entrepreneur in society, but have doubts about what is best: entrepreneur or employee in a large
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company? As perceived barriers, engineering students perceive as difficult to find a business idea or
access to bank loans. Students’ perceived skills and competence suggest a perceived high
adaptability, perseverance, technical confidence and orientation to results. The results of
ENGEmpreende survey give an additional contribution to the theme of engineering entrepreneurship
intentions through the identification of entrepreneurship predisposition, attitude to self-employment,
entrepreneurial image, barriers to entrepreneurship, risk perception and technical confidence.

Keywords: Entrepreneurial Intentions. Entrepreneurial Behavior. Engineering Students.

1 INTRODUGAO

Empreendedorismo consiste na criagdo de um novo negocio, como por
exemplo emprego proprio ou no desenvolvimento de novas oportunidades em
organizagdes/empresas ja existentes. Por contribuir para a criagdo de uma cultura
empresarial dindmica, onde as empresas procuram progredir na cadeia de valor,
num ambiente econdémico global, o empreendedorismo encontra-se no centro da
politica econémica e industrial (GEM, 2010). E hoje em dia, geralmente reconhecido
como um motor do desenvolvimento econémico (HARBI e ANDERSON, 2010). De
acordo com Heertje (1982) a resolugéo de alguns dos problemas da atualidade, que
se verificam quer no setor privado, quer no setor publico, passa pela atividade
empresarial em larga escala, baseada numa atitude sensivel e inovadora. Os
empreendedores sao responsaveis pelo desenvolvimento econdémico, pela
introdugdo e implementacao de ideias inovadoras, que originam inovagdes de
produto, inovagbes de processo, inovagbes de marketing e inovagdes
organizacionais. A implementacdo destas novas ideias, pelos empreendedores,
permite a criagdo de novas empresas, que oferecem novos produtos ou servigos,
para satisfazer as necessidades de novos clientes. Essas novas empresas
permitirdo o crescimento econémico e a criacdo de novos empregos para a
populacao ativa (VAN PRAAG, 1999). Wong et al. (2005) afirmam que as pequenas
empresas € as empresas recém-formadas permitem a criagdo de um numero
significativo de novos empregos, acrescentando ainda, que alguns estudos mostram
gue as pequenas e novas empresas tém criado a maioria dos novos empregos.

Muitos  investigadores  tém-se interessado  pela tematica do
empreendedorismo, nomeadamente a identificacdo e estudo dos fatores que
explicam o comportamento empreendedor dos individuos. Na area da psicologia,

tem sido demonstrado o poder explicativo da intengdo como um importante indicador
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do comportamento empreendedor. Compreender a formacdo de intengdo de
empreender é importante para a compreensao do comportamento empreendedor. A
intencdo empreendedora pode ser vista como um indicador preciso do
comportamento planeado para a criagdo de um novo negaocio.

A propagacdo dos efeitos negativos da crise econdmico-financeira
internacional tem afetado significativamente a atividade econdmica portuguesa, com
particular destaque e impacto na taxa de desemprego do pais e nas condigdes de
funcionamento da sua economia. A recuperagcao e o desenvolvimento da economia
nacional passam fundamentalmente pelo aparecimento de empreendedores,
capazes de identificar e aproveitar oportunidades, investir e gerar riqueza e emprego
(GEM, 2010).

Perante a atual situagdo econdmica de Portugal, onde o tradicional
empreendedor nao tem habilitacbes ao nivel do ensino superior e a taxa de
desemprego nos individuos com grau superior de ensino cresceu 170% em 10 anos
(INE, 2012), fornecer aos futuros engenheiros conceitos e técnicas para passar do
conhecimento para a acado, pode melhorar a percepcdo do real valor do
empreendedorismo como uma alternativa de empregabilidade. Um estudo recente
confirma uma nova geragcdo de empreendedores portugueses com qualificagdes
mais elevadas (LINI, 2009). Neste contexto, é oportuno analisar as intengdes
empreendedoras de estudantes universitarios portugueses, nomeadamente ao nivel
dos cursos de engenharia, sem experiéncia prévia em disciplinas de
empreendedorismo.

O artigo esta estruturado da seguinte forma. A Secao 2 apresenta alguns
conceitos sobre comportamento empreendedor e faz uma breve analise sobre as
tendéncias e importdncia do ensino do empreendedorismo. Na Secdo 3 sao
apresentados os resultados do inquérito aplicado aos estudantes de engenharia,
com o objetivo de explorar as suas atitudes e percepg¢des empreendedoras. Por

ultimo, na secéo 4, sao apresentadas as principais conclusdes.

2 INTENGCAO EMPREENDEDORA

Considerando que o empreendedorismo contribui para a criagdo de uma

cultura empresarial dinamica, pois permite que as empresas evoluam e se tornem
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mais competitivas, a recuperacdo e o desenvolvimento da economia dependem
fortemente do aparecimento de empreendedores, que tenham capacidade de
identificar e aproveitar oportunidades, investir e gerar riqueza e emprego. O
empreendedorismo é um fator critico na promocdo da inovacao, na criacido de
emprego e no desenvolvimento econémico de um pais.

Em muitos paises o empreendedorismo encontra-se no centro da politica
econdmica e industrial, em que o principal objetivo € a sua promogao (ver por
exemplo Jabbour e Fonseca (2005), Miziara e Carvalho (2008) e Andrade Junior
(2012)). Na verdade, Drucker (2006) refere que o empreendedorismo ndo é nem
uma ciéncia nem uma arte, mas pode ser aprendido e deve ser praticado, porque os
empreendedores ndo nascem, mas sdo moldados. Por isso torna-se relevante a
promog¢ao do empreendedorismo por entidades publicas e privadas, com o objetivo
de incentivar a sua pratica ao transmitir competéncias e ao desmistificar o conceito,
para que nao haja medo do possivel insucesso.

O empreendedorismo possui caracteristicas variadas e peculiares e pode se
manifestar de diversas formas, o que torna dificil a sua definicdo. Ainda assim, é
possivel concluir que a sua origem esta no reconhecimento de uma oportunidade ou
necessidade sentida pelo mercado. Segundo D' Este et al. (2012) a literatura sobre
empreendedorismo define o ato de empreendedorismo como estando orientado para
a descoberta, avaliagdo e exploragdo de oportunidades lucrativas. Hisrich et al.
(2009) acrescentam ainda, que o empreendedorismo € o processo de criar algo
novo com valor, dedicando o tempo e os esforgos necessarios, assumindo o0s riscos
financeiros, psiquicos e sociais correspondentes, e recebendo as consequéncias da
satisfacao e da independéncia.

Para a identificagdo e estudo dos fatores que explicam o comportamento
empreendedor, as caracteristicas do individuo, e a existéncia de oportunidades de
mercado e a tecnologia, sao referidas como as mais importantes. Estudos realizados
mostram que o perfl do empreendedor depende principalmente de fatores
motivacionais, sendo os mais importantes: a realizagdo pessoal, o potencial de
novas tecnologias, as oportunidades de negdcios, o desejo de independéncia e
necessidades mais intensas para alcangar os seus objetivos (ver por exemplo
Miziara e Carvalho, 2008).
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No entanto, existem outros fatores psicologicos que devem também ser tidos
em consideragdo, alguns com maior impacto do que outros, nomeadamente a
necessidade de realizagao, a criatividade, a auto-eficacia, a propenséo a inovar, a
capacidade de partilhar, a lideranca, a capacidade de comunicar, a confianca, a
assuncao de risco, a capacidade de tomar decisdes, a humildade e a capacidade de
fazer sacrificios (DRUCKER, 2006).

Sing e DeNoble (2003) e Laspita et al. (2012) argumentam que individuos que
fazem parte de familias empreendedoras, isto €, possuem um negocio familiar,
apresentam maiores intengcbes empreendedoras, aumentando as suas percepcoes
de que o autoemprego € uma opg¢ao de carreira e que é possivel obter rendimentos
mais elevados. As intengdes empreendedoras podem ser influenciadas por fatores
genéticos. Além disso, as pessoas podem ter tendéncias genéticas que as tornam
mais sensiveis as motivagcdes ambientais, que podem representar oportunidades
empreendedoras.

O background familiar, isto €, a existéncia de negdcios na familia, tem um
efeito demonstrado no aumento da probabilidade de criagdo de um negdcio proprio
(BENETT e DANN, 2000; WANG e WONG; 2004). Contudo, na pratica, muitos
empreendedores ndo detém este background familiar. Outra abordagem, baseada
na identificacdo de perfil e capacidade empreendedora, tem evidenciado as
dificuldades de identificagdo de um empreendedor em potencial e da previséo do
comportamento futuro como empreendedor. Independentemente do background
familiar e da personalidade dos individuos, o sistema educacional pode promover o
designado "espirito empreendedor" antes da intengdo de criagdo de um negdcio
proprio (FRUGIE et al., 2003).

Os decisores politicos acreditam que niveis mais elevados de
empreendedorismo podem ser alcancados através da educacao e, especialmente,
através da educacdo para o empreendedorismo. Curteis (1997), Martins et al.
(2002), Dolabela (2008) e Sarkar (2010) afirmam que o crescimento da capacidade
empreendedora de um pais depende da educacédo e do conhecimento cultural do
empreendedorismo por parte de todos os cidadaos e que o empreendedorismo se
desenvolve como um fendmeno cultural ligado ao desenvolvimento da educagao.

Varios autores, como Raijman (2001) e Askun e Yildirim (2011) defendem que a
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educacédo fornece as competéncias gerais, a formacdo e o conhecimento, que
facilita o acesso ao mundo dos negocios. Uma vez, que permite aos individuos
avaliar a extensdo do mercado de trabalho, o tipo de bens ou servicos que sio
procurados pelos clientes e ainda, organizar o negdécio. Para Carayannis et al.
(2003) ndo ha duvida de que a educagdo para o empreendedorismo procura
construir conhecimentos e competéncias, e também aumentar a probabilidade de
sucesso empresarial.

Além disso, Lee e Wong (2003), Souitaris et al. (2007) e von Graevenitz et al.
(2010) acrescentam que o ensino do empreendedorismo aumenta a intengcdo de
iniciar um novo negocio. Por isso, a educagao deve ser promovida e implementada
nos curriculos académicos, o que esta ja ocorrendo em muitos paises membros da
Unido Europeia e nos Estados Unidos da América. Um pressuposto fundamental
subjacente a esses programas € que as competéncias empreendedoras podem ser
ensinadas e nao sao apenas caracteristicas pessoais. De fato, tem sido
demonstrado que; (1) a educagao normal, isto € ndo especializada, medida em anos
de escolaridade, tem um efeito positivo no desempenho empreendedor e, (2) a
formacdo empresarial é efetiva para o desempenho de pessoas que se
candidataram a programas de micro-crédito para iniciar seu proprio negdécio
(OOSTERBEEK et al., 2010).

Atualmente a promog¢ao do empreendedorismo é uma oportunidade chave e o
ensino da engenharia tem reconhecido essa pertinéncia ao incluir nos seus
curriculos académicos disciplinas basicas da area financeira, como por exemplo,
analise de custos, avaliacdo econdémica de projetos e engenharia econbmica. A
componente técnica de engenharia tem sido complementada por componentes nao-

técnicas, tais como: formacgao na criagao de negocios.

3 RECOLHA DE DADOS E RESPETIVA ANALISE

Este artigo apresenta os resultados preliminares de um questionario
desenvolvido, especificamente, para compreender as inten¢gdes empreendedoras de
estudantes de engenharia, sem experiéncia prévia em disciplinas ou programas de
formacdo em empreendedorismo. Assumindo uma amostra de conveniéncia, o

questionario designado por ENGEmpreende foi aplicado a estudantes de cursos de
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engenharia da Universidade do Minho, que foram abordados nas aulas e convidados
pessoalmente a participar no estudo. A amostra tem um total de 387 respondentes,
divididos em estudantes de licenciatura (78,55%) e estudantes de mestrado em
engenharia (21,45%). A distribuicdo por género reflete o0 dominio masculino entre os
estudantes de engenharia (60,47% sao do género masculino e 39,53% séo do
género feminino). A idade média dos respondentes é de 22,26 anos com um desvio
padrao de 5,036 anos e uma amplitude de valores entre os 17 e os 50 anos.

O estudo comecga por questionar os respondentes sobre o comportamento
empreendedor dos seus pais (LASPITA et al., 2012), mais concretamente “Cresceu
numa familia empreendedora i.e., tem pai e/ou mée com negaocio proprio?”. A Figura
1 apresenta a distribuicdo das respostas obtidas: 54,01% dos inquiridos admitem
que os pais nunca foram empreendedores, contra os 45,73% que afirmaram que os
pais tém ou tiveram um negécio proprio (31,78% dos entrevistados indicaram que o
negocio ainda esta ativo, 9,30% que o negocio acabou e funcionou ha mais de 5
anos e 4,65% que o negdcio acabou, mas ainda funcionou pelo menos até ha 5

anos).

Figura 1 - Comportamento empreendedor dos pais

Cresceu numa familia empreendedora?

Nao sabe/ Nao
responde; 0,26%

Sim, o negdcio
acabou mas ainda
funcionou pelo
menos até ha 5
anos; 4,65%

Sim, 0 negdcio
ainda esta ativo;
31,78%

N&o, os meus pais
nunca foram
empreendedores;
54,01%

SIM; 45,73%

----------- im, mas o negécio

acabou e funcionou

ha mais de 5 anos;
9,30%

Fonte: Dados da pesquisa (2012)
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Com base nas respostas obtidas, foi criada uma nova variavel para medir os
pais em auto emprego pela codificagdo das respostas "sim" como 1-sim; caso
contrario, 0-n&o.

Para analisar a intencdo empreendedora, adaptou-se a questdo da
investigacdo de Laspita et al. (2012), tendo-se perguntado aos alunos se "Alguma
vez ponderou seriamente iniciar o seu préprio negoécio?". Das seis opgdes
disponibilizadas, foi registrado que 33,25% dos respondentes assinalaram nunca ter
pensado no assunto. No entanto, as respostas obtidas sdo essencialmente positivas
(com um total de 65,98%) com 45,27% afirmarem-se determinados a ser o seu
préprio patrdo no futuro. Ainda assim, 15,86% admitem que abandonaram a ideia

(ver Figura 2).

Figura 2 - Intengdo empreendedora

Alguma vez ponderou seriamente iniciar o seu proprio negocio?

Nao sabe/ Sim, estou
N&o responde; determinado a ser o
0,77% meu proprio patrao

no futuro; 45,27%

3 SIM;
N&o, nunca; 65,98%
33.25% ) Sim, ja estou a
iniciar o processo;
. 2,56%
7 Sim, mas

abandonei a Sim, sou o
ideia; 15,86% meu proprio

patrao; 1,28%

~

Sim, ja fui o meu
préprio patrdo mas
atualmente nao
sou; 1,02%

Fonte: Dados da pesquisa (2012)

Seguindo o procedimento de Laspita et al. (2012), que se refere a questao de
intencdo, foram deduzidas duas novas medidas: (1) opinido sobre
empreendedorismo, que codifica as respostas positivas como 1-sim; caso contrario,
0-nao, e (2) o comportamento empreendedor, que codifica as opg¢des de resposta
"Sim, eu ja estou iniciar o processo", "Sim, sou 0 meu proéprio patrdao" e "Sim, ja fui o
meu préprio patrao, mas atualmente ndo sou" como 1-sim; caso contrario, 0-n&o.
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Segue-se uma analise exploratédria das respostas dos estudantes sobre varias
afirmacdes que refletem a predisposicdo empreendedora, a atitude para com o
autoemprego, a imagem do empreendedor, as barreiras percebidas ao
empreendedorismo, a percepg¢ao de risco e a confianga técnica. A metodologia
utilizada testa a resposta para cada item ou afirmacao e a resposta a questbes de
caracterizagdo, como o0 género, a idade, o tipo de curso (graduagédo ou mestrado), o
ano do curso, 0os pais em autoemprego, a opinido sobre empreendedorismo e as
atividades empreendedoras. [Nota: a variavel idade foi transformada numa nova
variavel com quatro categorias de acordo com os quartis de idade].

Para conhecer a predisposicdo empreendedora dos estudantes de
engenharia foi apresentada a questdo: "Suponha que inesperadamente herda 20
000 euros, como investia esse dinheiro?" (Adaptado de Raijman, 2001). Da amostra,
23,27% admite que “Investia num negdcio proprio”. A maioria dos respondentes
mostra pouca vontade empreendedora pela escolha das opcdes: depdsito numa
conta bancaria (33,76%), investir num fundo de investimento (27,37%), investir num
carro ou casa propria (7,65%) ou mesmo outro (6,91%). Apenas 1,02% "nao sabe ou
nao responde" a questao.

Foram realizados testes de Qui-Quadrado e encontradas relagbes de
dependéncia da predisposicdo empreendedora com o género (x2 (4) = 8,659, p
<0.10), aidade (x2 (12) = 28,682, p <0.01), as atitudes sobre empreendedorismo (x2
(4) = 27,741, p <0.01) e as atividades empreendedoras (x2 (4) = 9,496, p <0.10).

A Figura 3, ilustra a distribuicdo dos resultados, considerando as atitudes dos
alunos relativas ao empreendedorismo. Os respondentes que nao tém opinido sobre
o empreendedorismo admitem depositar o dinheiro numa conta bancaria (47,69%).
Por sua vez, os que tém opinido sobre o empreendedorismo admitem investir num

negocio (30,23%) ou investir num fundo de investimento (28,68%).
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Figura 3 - Predisposigdo e atitudes sobre empreendedorismo

Nio sim

.

[J1nve stia num negacio praprio [investia num fundo de investimento Coutro
Investia num caro ou casa propria [0 Depositava numa conta bancaria W50 sabe/ Mao responde

Fonte: Dados da pesquisa (2012)

A atitude face ao autoemprego considera trés itens adaptados de Kuckertz e
Wagner (2010), (escala de Likert de cinco niveis de concordancia). A analise das
respostas positivas ("Concordo de alguma forma" ou "Concordo totalmente") mostra
percentuais inferiores a 50%, o que sugere baixos niveis de atitude face ao
autoemprego (ver Figura 4).

Figura 4 - Atitude face ao autoemprego (% de respostas positivas)

Eu prefiro ser o meu préprio patrdo a ter um o
emprego seguro £ 17
Eu prefiro construir uma nova empresa a ser o

o gestor de uma existente 265510
Apenas posso fazer bom dinheiro se for o

meu proprio patréo 19,23%

Fonte: Dados da pesquisa (2012)

Relativamente as afirmagbes sobre a atitude, verificaram-se as seguintes
relagcoes de dependéncia (testes de Qui-Quadrado):
+ a afirmagao "Eu prefiro constituir uma nova empresa a ser o gestor de uma ja

existente" revela relagbes de dependéncia com o género ((x2 (4) = 21,560, p
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<0.01), o ano do curso (x2 (12) = 34,537, p <0.01), as atitudes sobre
empreendedorismo (x2 (4) = 28,382, p <0.01) e o comportamento
empreendedor (x2 (4) = 11,291, p <0.05);

* por sua vez, "Apenas posso fazer bom dinheiro se for o meu préprio patrao"
tem relagcdes de dependéncia com o género (x2 (4) = 8,604, p <0.10), o tipo
de curso (x2 (4) = 8,362, p <0.10) e atitudes sobre empreendedorismo (x2 (4)
=12,109, p <0.05);

» por fim, "Eu prefiro ser o meu proprio patrédo a ter um emprego seguro” mostra
relagbes de dependéncia com os pais autoempregados (x2 (4) = 9,190, p
<0.10) e atitudes sobre empreendedorismo (x2 (4) = 25,952, p <0.01).

Para medir a imagem que o aluno tem sobre o empreendedor, foram
adaptados seis itens de Carayannis et al. (2003) e um item de Kuckertz e Wagner
(2010); (escala de Likert de cinco niveis de concordancia). As afirmagées com maior
numero de respostas positivas foram "Os empreendedores tém uma imagem
positiva na sociedade" (62,92%) e "Em negécios, € preferivel ser um empreendedor
do que um empregado numa grande empresa" (40,51%) (ver Figura 5). Os
resultados sugerem que os estudantes reconhecem a imagem positiva do
empreendedor na sociedade, mas tém duvidas sobre o que é melhor (ser
empresario ou ser empregado de uma grande empresa). Os resultados para o item
"sorte", isto &, “O sucesso de um empreendedor € fortemente determinado pela
sorte” (26,36%) e o item “formacao” , i.e., “A formagéo € mais importante do que a
personalidade como fator de sucesso no empreendedorismo” (21,74%) podem
sugerir que os estudantes percebem o esforco do empreendedor (ndo é "sorte"),
mas assumem que a personalidade € um determinante de sucesso mais importante
do que a formagao (um resultado interessante para os estudantes de engenharia).

As afirmagdes com menor concordancia foram, respetivamente, "O
empreendedorismo é basicamente uma saida ou recurso para pessoas que
falharam" (4,38%), "Os empreendedores sao convencidos" (9,04%) e “O

empreendedorismo deteriora a vida familiar” (13,47%).
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Figura 5 - A imagem percebida do empreendedor

Os empreendedores tém uma imagem positiva

na sociedade 62,92%

Em negdcios, é preferivel ser um
empreendedor do que um empregado numa..
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A formacgéo é mais importante do que a
personalidade como fator de sucesso no..

40,51%
26,36%
21,74%
O empreendedorismo deteriora a vida familiar 13,47%

Os empreendedores sado convencidos 9,04%

O empreendedorismo é basicamente uma

g 4,38%
saida ou recurso para pessoas que falharam

Fonte: Dados da pesquisa (2012)

Com o objetivo de explorar eventuais diferengas nas respostas recebidas nos
itens de imagem percebida do empreendedor, decidiu realizar uma analise do perfil
médio em fungdo de uma variavel de caraterizagcdo. As variaveis escolhidas foram:
género e atitudes sobre empreendedorismo, e a Figura 6 ilustra os perfis médios
obtidos. Na andlise do grafico, pode-se concluir que:

* 0 género masculino tende a ter niveis médios de resposta mais elevados
comparativamente ao género feminino;

* ao considerar as atitudes sobre empreendedorismo, os perfis médios de
resposta diferem, ainda que ligeiramente: os alunos com atitudes
empreendedoras tendem a concordar mais com as afirmagdes positivas (por
exemplo na afirmacéo "Em negoécios, é preferivel ser um empreendedor do
que um empregado numa grande empresa") e a discordar mais com
afirmacgdes negativas (por exemplo na afirmacdo "O empreendedorismo é

basicamente uma saida ou recurso para pessoas que falharam").
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Figura 6 - Perfil médio de acordo com a imagem percebida
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Fonte: Dados da pesquisa (2012)

Para completar a analise da imagem percebida sobre o empreendedor, foram
testadas as diferencas entre as médias da variavel de caraterizagao, i.e., a variavel
género e a variavel atitudes sobre empreendedorismo (testes t, com amostras
independentes). Para o género foram encontradas diferengas significativas (p <0.10)
em todos os itens avaliados, com a excecdo de duas afirmacgdes: "A formacao é
mais importante do que a personalidade como fator de sucesso no
empreendedorismo” e "Os empreendedores tém uma imagem positiva na
sociedade". Quando se analisou as médias de resposta da variavel atitudes sobre
empreendedorismo, foi identificada apenas uma diferenga significativa na afirmagao
"O empreendedorismo € basicamente uma saida ou recurso para pessoas que
falharam" (p <0.05).

A analise da percepg¢ao das barreiras ao empreendedorismo resultou da
utilizacdo e adaptacao dos trés itens de Kuckertz e Wagner (2010) (escala Likert de
5 niveis de concordancia). As respostas positivas obtidas nos trés itens estédo
resumidas na Figura 7. A anadlise sugere que os estudantes de engenharia

compreendem a dificuldade de encontrar uma ideia original (“E dificil encontrar uma
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ideia para um negdcio que nao tenha sido identificada”) com 60,26% de respostas
positivas, bem como a dificuldade de acesso a empréstimos bancarios (“Os bancos
nao dao facilmente crédito para o inicio das empresas”) com 55,27% de respostas
positivas. Dos respondentes, apenas 35,84% reconhecem a barreira legislativa

referente a gestdo de uma empresa.

Figura 7 - Percepgao das barreiras ao empreendedorismo (% de respostas positivas)

E dificil encontrar uma ideia para um negdcio

que nao tenha sido identificada 60,26%

Os bancos nao dao facilmente crédito para o

(")
inicio das empresas 55.27%

A legislagéo é adversa a gestdo de uma

empresa 35,84%

Fonte: Dados da pesquisa (2012)

Na tentativa de explorar possiveis relagdes de dependéncia (testes de Qui-
Quadrado) das barreiras percebidas ao empreendedorismo com as variaveis de
caracterizacao foi possivel concluir que:

« para a afirmagdo "E dificil encontrar uma ideia para um negécio que nao
tenha ainda sido identificada" n&o foram encontradas relagdes de
dependéncia;

» aafirmacéo "Os bancos nao dao facilmente crédito para o inicio de empresas”
depende apenas das atividades empreendedoras (x2 (4) = 8,266, p <0.10);

« a afirmacgao "A legislagdo é adversa a gestdo de uma empresa" depende
apenas de género (x2 (4) = 13,742, p <0.01).

A pesquisa avaliava igualmente o conhecimento sobre o risco associado ao
empreendedorismo. Nesse sentido, adaptaram-se trés itens de Carayannis et al.
(2003), numa escala de Likert de 5 niveis de concordancia. A Figura 8 resume as
respostas positivas obtidas. E interessante notar que uma proporcado significativa
dos respondentes concordam com as afirmagdes "Eu gosto de desafios. Muitos dos
melhores momentos da minha vida ocorreram quando lutava para atingir um objetivo
dificil" (74,94%) e "Iniciar o meu proprio negoécio é arriscado, posso perder tudo".

Esta dualidade revela um gosto por desafios que podera nao incluir o inicio do seu
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préprio negdcio, uma vez que é percebido como arriscado! Esta conclusao pode ser
reforcada com o resultado obtido na afirmacdo "E verdade que somos O nosso
préprio patrdo mas gerir a nossa propria empresa implica muito trabalho e
responsabilidade e apenas traz grandes dores de cabega" com 49,87% de respostas
positivas, 0 que sugere que os estudantes poderédo hesitar porque percebem o

trabalho extra e a responsabilidade que implica ser patrao.

Figura 8 - Risco percebido (% de respostas positivas)

Eu gosto de desafios. Muitos dos melhores 74 949%
momentos da minha vida ocorreram... RATO
Iniciar o meu préprio negdcio é arriscado, o
posso perder tudo 71.79%
E verdade que somos o nosso proprio patréo

0,
mas gerir a nossa propria empresa implica... 49.87%

Fonte: Dados da pesquisa (2012)

No que diz respeito as possiveis relagcbes de dependéncia (testes de Qui-
Quadrado) das afirmag¢des de risco percebido com as variaveis de caraterizagao
verificou-se que:

+ a afirmacgao "Eu gosto de desafios. Muitos dos melhores momentos da minha
vida ocorreram quando lutava para atingir um objetivo dificil" depende do
curso (x2 (12) = 20,019, p <0.10), das atitudes sobre empreendedorismo (x2
(4) = 21,007, p <0.01) e do comportamento empreendedor (x2 (4) = 11,539, p
<0.05);

» a afirmagao "Iniciar o meu préprio negocio é arriscado, posso perder tudo" sé
depende do comportamento empreendedor (x2 (4) = 12,714, p <0.05);

« nao ha relacdo de dependéncia para a afirmagdo "E verdade que somos o
Nnosso proprio patrdo mas gerir a nossa propria empresa implica muito

trabalho e responsabilidade e apenas traz grandes dores de cabecga".

Segundo o trabalho de Oosterbeek et al. (2010), definiu-se um total de 10
afirmacdées numa escala de Likert de 5 niveis de concordancia, para analisar as
capacidades e competéncias. A analise das respostas positivas apresentadas

graficamente na Figura 9, sugere uma elevada adaptabilidade ("Eu adapto os meus
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planos as alteragbes das circunstancias", com 79,49%), perseveranga ("Eu sou
sempre perseverante até atingir os meus objetivos" com 74,81%), confianga técnica
("O meu conhecimento técnico é muito bom", com 67,96%) e orientacdo para
resultados ("Eu sou extremamente orientado para atingir resultados”, com 67,10%).
A afirmacdo com menor concordancia foi "Eu prefiro que as outras pessoas decidam
por mim" (9,49%), o que indicia a independéncia dos inquiridos. Por sua vez, a
afirmagdo sobre os conhecimentos financeiros ("Os servigos financeiros séo
complicados e confusos para mim") tem apenas 29,38% de respostas positivas, o
que sugere um resultado interessante para uma amostra constituida por estudantes
de engenharia. Inesperadamente, a afirmacéo "Quando eu comeg¢o algo de novo, eu
sei que serei bem sucedido" registrou apenas 38,72% de respostas positivas, o que

demonstra uma quebra na confianga dos alunos.

Figura 9 - Capacidades e competéncias percebidas

Eu adapto os meus planos as alteragdes das

0,
circunstancias 4.49%
Eu sou sempre perseverante até atingir os meus o
objetivos 74,81%
Eu estou bastante confiante em relagdo a minha 67 969%
capacidade de decis&o técnica A
Eu sou extremamente orientado para atingir resultados 67,10%

Se decidir participar na criagdo de um negocio, estou

0,
confiante de que terei sucesso 99,73%

O meu conhecimento técnico é muito bom 53,08%

Eu tenho muita auto confianga 50,13%

Quando eu comego algo de novo, eu sei que serei bem

0,
sucedido 38,72%

Os servigos financeiros sdo complicados e confusos

para mim 29,38%

Eu prefiro que as outras pessoas decidam por mim 9,49%

Fonte: Dados da pesquisa (2012)

Face aos resultados obtidos, decidiu-se explorar o perfil médio de respostas
de capacidades e competéncias em funcdo das duas variaveis de caraterizagao
género e atitudes sobre empreendedorismo. Os resultados sdo apresentados na
Figura 10. A partir da analise visual do grafico, pode-se concluir que:
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* 0 género masculino apresenta uma maior concordancia. Foram identificadas
diferengcas em quatro afirmacgdes: "Eu estou bastante confiante em relagéo a
minha capacidade de deciséo técnica”, "Eu tenho muita autoconfianga", "Se
decidir participar na criagdo de um negdcio, estou confiante de que terei
sucesso" e "O meu conhecimento técnico € muito bom";

* 0s respondentes que tém atitudes sobre empreendedorismo mostram um
perfil de maior concordancia. Foram identificadas diferencas para as
afirmacdes "Eu tenho muita autoconfianca" e "Se decidir participar na criagcao

de um negécio, estou confiante de que terei sucesso".

Figura 10 - Perfil médio de acordo com as capacidades e competéncias
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Fonte: Dados da pesquisa (2012)

No seguimento do estudo, também foram aplicados testes as diferengas das
médias das respostas dos respondentes segundo o género e as atitudes sobre
empreendedorismo (testes t, com amostras independentes). Para o género, foram
confirmadas as quatro diferengas identificadas (p <0.01). Uma vez que todas as

alegacbes estdo relacionadas com a autoeficacia, € possivel concluir que os
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estudantes do género feminino tendem a apresentar niveis de confianga mais baixos
comparativamente com os estudantes masculinos.

Por sua vez, a variavel atitudes sobre empreendedorismo apresenta
diferencas significativas (valor de referéncia de p <0.10) em seis itens. As excegdes
foram as quatro afirmagdes "Os servigos financeiros sdo complicados e confusos
para mim", "Eu adapto os meus planos as alteragcdes das circunstancias”, "Eu prefiro
que as outras pessoas decidam por mim" e "O meu conhecimento técnico é muito
bom". Os resultados sugerem que os estudantes que pensaram em autoemprego

tendem a ser mais confiantes.

4 CONCLUSOES

O empreendedorismo € uma tematica que tem recebido um lugar de destaque
na agenda politica de muitos paises. Se por um lado, é reconhecido o seu valor e
importancia no crescimento econdmico, por outro lado, a definicdo de politicas de
incentivo ao empreendedorismo muitas vezes nao produzem os efeitos esperados.
Portanto, fica a questdo: O que é que predispbe alguém a comecgar seu proprio
negocio? A partir da ideia basica de que os cursos de engenharia fornecem a
experiéncia necessaria para desenvolver e explorar novas ideias, e uma vez que 0s
novos curriculos académicos dos cursos de engenharia incluem disciplinas nas
areas financeiras, este trabalho de investigagdo tem como principal objetivo
compreender e analisar quais os valores, as atitudes e as intengdes
empreendedoras dos estudantes de engenharia.

Os estudantes de engenharia portugueses apresentam bons niveis de
atitudes sobre empreendedorismo. No entanto, quando questionados sobre em que
investir o seu dinheiro, uma minoria opta por "Investia num negdcio préprio”. O
estudo realizado permitiu constatar que a predisposicdo empreendedora tem
relacdes de dependéncia com o género, as atitudes sobre empreendedorismo e o
comportamento empreendedor do respondente. Na investigagdo, também foi
avaliado a atitude dos estudantes de engenharia face ao autoemprego, tendo-se
identificado baixos niveis de atitude. Foram igualmente analisadas relagdes de
dependéncia com as variaveis género, atitudes sobre empreendedorismo e a

existéncia de pais em situacdo de autoemprego ou empreendedores. Por sua vez,
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os resultados sobre a imagem percebida do empreendedor sugerem que o0s
estudantes reconhecem a imagem positiva do empreendedor na sociedade, mas
registram duvidas sobre o que é melhor: ser empreendedor ou empregado de uma
grande empresa. Foram igualmente identificadas diferengas nas médias de resposta
para as variaveis de caraterizagao género e atitudes sobre empreendedorismo.

Como barreiras ao empreendedorismo, os estudantes de engenharia
reconhecem como é dificil encontrar uma ideia de negdcio ou acesso a empréstimos
bancéarios. O problema do financiamento esta relacionado com a realidade
portuguesa, em que o banco continua a ser a principal fonte de financiamento, uma
vez que nao existem outras organizagées (como por exemplo capital de risco,
business angels, entre outros) que podem ajudar os individuos empreendedores.
Ainda assim, os estudantes gostam de desafios, contudo pode n&o incluir o inicio do
seu préprio negocio (que é compreendido como perigoso!) e apresentam alguma
hesitagcao, relacionada com a percepcédo de trabalho extra e responsabilidade. As
respostas sobre a percepgcdo do risco sugerem a existéncia de relagbes de
dependéncia com o comportamento empreendedor do estudante. A percepcgao das
capacidades e competéncias dos estudantes sugerem uma adaptabilidade elevada,
confianca técnica, perseveranca e orientacao para os resultados. No entanto, e de
forma inesperada, revelam uma quebra de confianga relacionada com a ideia de ser
bem sucedido como empreendedor. Os resultados também sugerem que os
estudantes de engenharia ndo anteveem a existéncia de problemas relacionados
com os seus conhecimentos financeiros, 0 que € promissor, uma vez que indica que
esta tematica ndo € uma barreira para a criagéo do proprio emprego.

Os resultados apresentados sao preliminares e requerem uma futura analise
mais meticulosa, bem como, a necessidade de serem replicados numa amostra
maior. Ainda assim, os resultados apresentados sdao um importante contributo em

termos de intengdo empreendedora dos estudantes de engenharia.
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